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EDUCOMUNICACAO:

Radio na escola como promotor do ensino!

Pamela Andrade de Moraes?

Vera Lucia Spacil Raddatz®

Houve um tempo que a educacdo na sala de aula era apenas entre um professor detentor de grande parte das
informacGes e alunos avidos a adquirir essas informagdes. Com o passar dos anos e com as inovagoes
tecnolégicas, tudo mudou, principalmente as metodologias de ensinar e de aprender, assim como, 0 modo como
as criangas se comportam também foi alterado. Este texto discute a proposta do Projeto Radio na Escola,
analisando como as préaticas educomunicativas podem contribuir para que estudantes e professores de escolas
publicas compreendam os processos de comunicagdo e de transformagéo tecnoldgica. E como essas préaticas sdo
importantes para o desenvolvimento da cidadania e da percepgdo critica do papel que cada um exerce dentro da
sociedade.

Palavras-chave: Comunicacdo, Educagédo, Radio Escola e Consumo.

Introducéo

O presente texto analisa as transformac6es sociais com aporte de autores importantes na area
da educacdo, comunicacao e educomunicacao. Na busca por compreender as transformacdes dentro da
sala de aula, ocasionadas pelo advento das tecnologias. Desse modo foi proposto a realizacdo de uma
pesquisa qualitativa com educandarios que participaram ou participam do Projeto Radio na Escola. A

metodologia utilizada foi o focus group, com analise de contetdo.

As inovagdes tecnoldgicas trouxeram grandes mudancas, por vezes comparaveis as produzidas
pela Revolugdo Industrial, com grande influéncia nas relagdes de comunicagdo na sociedade, com
impactos marcantes nos setores de servigo, ao informatizar os processos, possibilitando aumento do
consumo, fatores que oportunizaram novos modelos de interagdo social. Isso naturalmente significa
auséncia da presenca fisica para trocar informagdes, sendo necessario somente um aparelho eletrénico

para efetivar o processo de comunicacéo.

! Artigo apresentado ao GT Comunicagéo, Educacéo e Consumo no COMUNICON 2018.
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pamela.andrade.moraes@gmail.com

3 Doutora em Comunicac&o. Professora do Curso de Comunicacdo Social e Mestrado em Direitos Humanos da Unijui. E-

mail: verar@unijui.edu.br.

QUEM FAZ TRANSFORMA



COMUNICONZ2018

congressointernacional
comunicacdocconsumo
6° SIMPOSIO INTERNACIONAL

7° ENCONTRO DE GTS DE POS-GRADUACAQ

A0 ‘a 3° ENCONTRO DE GTS DE GRADUAGAO
1 =——AANN )& :

Bauman (2011) corrobora essa matriz de pensamento ao trabalhar a sociedade “liquida”. O uso
do termo “liquido” ¢ um entendimento que permite verificar a metafora da vida atual, pois demonstra
que nossas relacdes contemporaneas sdo fluidas, maleaveis, e sem centro de gravidade, com dificuldade
de prever ou conter. Significa que, com o afastamento da “modernidade solida”, ocorre o afastamento

da organizacdo em sua forma mais burocratica.

Para Bauman (2001), se, por um lado, a burocracia tem aspectos claramente negativos, como,
por exemplo, a falta de espontaneidade que acarreta a perda de criatividade; por outro lado, ela é
altamente efetiva no cumprimento de tarefas que demandam metas. Na opinido de Martha Gabriel
(2013), o professor deve deixar de ser um informador para ser um formador; caso contrario, 0 uso da

tecnologia tera apenas aparéncia de modernidade.

Segundo Martin-Barbero (2014), esse novo contexto desenvolvido pela tecnologia e pela midia
apresenta uma nova cidadania: um novo homem, com fortes influéncias oportunizadas pelo mundo
digital, um ser com novas necessidades que, no entender do autor, desafia o papel da aprendizagem, da
formacdo, da educacdo e do uso de bens, das tecnologias em sala de aula, indicando um novo aporte

para a comunidade escolar, uma nova forma de aprendizagem.

Esses pesquisadores colaboram com Paulo Freire, que ja em 1981 afirmava que desenvolver
uma consciéncia critica, que propicie a0 homem transformar sua realidade, se faz cada vez mais
urgente. Por isso, a formacéo de ambientes desafiadores e criativos para os jovens “abre caminhos e
possibilidades para que se desenvolvam” (GABRIEL, 2013, p. 110).

Com relacdo ao papel da comunicacdo, Martin-Barbero (2014) a situa como uma area mais que
tematica, mas articuladora e estratégica, decisiva, pelas inovacgdes na infraestrutura tecnolégica global.
Assim, insere o termo “incomunicagdo”, periodo em que se instalam dependéncias culturais, uma
cultura do siléncio, refletida na conformagéo do pensamento e comportamento dos latino-americanos,
reforgado pela cultura, religido, educacgéo e pelos meios de comunicagao, que controlam de forma sutil

a palavra.

Em resposta a esse movimento, busca-se um “verdadeiro dialogo com a linguagem, como um
lugar de encontro e de mediacdo entre mundos, e onde a palavra seja voz do proprio eu, de suas
experiéncias, repleta de simbolos, que refletem o social” (MARTIN-BARBERO, 2014, p. 228).
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Comunicacéo, Educacéo e Cidadania

Ao verificar os avancos tecnoldgicos, ao olhar para o ambiente escolar, constata-se também um
novo perfil de estudantes, que manifestam seus descontentamentos e suas alegrias nas redes sociais
online, reduzindo o estoque negativo da democracia e conquistando novos espagos no ensino e

aprendizagem. No entendimento de Soares (2011, p. 16),

O discurso sobre a educacdo que a define como base da construcdo da democracia moderna e do
progresso dos povos esta sendo substituido pelo discurso sobre a exceléncia e a irreversibilidade
da informagdo. Em outros termos, ha uma valorizagdo social do mundo da comunicagéo e uma
negacdo do mundo da educagdo tradicional.

E importante destacar que os elementos tedricos destas duas vertentes, educacdo e
comunicacdo, podem ser analisados conjuntamente, para buscar a compreensao desse relacionamento,
um recente campo de conhecimento, denominado educomunicacao. Conforme explicam Citelli e Costa
(2011, p. 8), é um conceito que “sinaliza para uma circunstancia historica, segundo a qual os
mecanismos de producdo, circulacdo e recepcdo do conhecimento e da informacdo se fazem

considerando o papel de centralidade da comunicacéo”.

Constata-se que os estudos de Paulo Freire, na década de 1960, no Brasil, ja buscavam fortalecer
o0 desenvolvimento do processo de comunicagdo e ampliar o didlogo social. Para o autor, a educacéo é
um processo coletivo de aprendizado, no qual os sujeitos interagem, expressam seus pontos de vista, e
buscam a resolucédo de problemas, na dialogicidade dos saberes. Esse € 0 espagco em que a educagéo e
a comunicacéo séo indispensaveis a vida em comunidade, tendo presente os avangos tecnologicos que,
por vezes, desafiam a escolarizacdo humanizada e o protagonismo do cidaddo, fragilizando o
desenvolvimento das competéncias, entre as quais a lideranca, a cooperacéo, a reflex&o critica e a

esperanca por dias melhores.

Deve-se ter presente, portanto, que a escola necessita fortalecer a cultura participativa e
deliberativa de suas comunidades. Sao jovens, adultos, de diferentes origens, educados por variados

costumes, com singulares formas de aprendizado que, reunidos em um mesmo local, necessitam de
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e de educacao.

No ambiente escolar, os jovens podem agregar conhecimento aos seus. Podem, também, trocar
conhecimentos com os educadores. Freire (1993) questionava esse aspecto com a seguinte indagacéo:
- De onde parte 0 conhecimento que esperamos construir na sala de aula? E o prdprio autor respondia:

E preciso que o (a) educando (a) saiba que o “aqui” e o seu “agora” sio quase sempre o “14”
do educando. Mesmo que o sonho do (a) educando (a) seja ndo somente tornar o seu “aqui-
agora”, o seu saber, acessivel ao educando, mas ir mais além de seu “aqui-agora” com ele ou
compreender, feliz, que o educando ultrapasse o “aqui”, para que este sonho se realize tem que
partir do “aqui” do estudante ¢ ndo do seu. (...) isto significa, em Gltima analise, que ndo ¢é
possivel ao educador (a) desconhecer, subestimar ou negar os “saberes de experiéncia feitos”
com que os educandos chegam a escola (FREIRE, 1993, p. 39).

As relacbes escolares entrelacam saberes, que devem ultrapassar o dominio exclusivo do
professor, do diretor ou de determinado grupo, mas que incorporam um processo de cooperacao, troca
e argumentacéo entre todos os integrantes da comunidade.

E importante destacar que, a partir da insercdo das Tecnologias de Informacéo e Comunicacio
— TICs, a escola deixa de ser a fonte privilegiada das informacgdes, mas torna-se a fonte que detém
credibilidade para validar os conteudos. O trabalho educomunicativo busca colocar o aluno no centro
dos debates, e fazé-lo produzir subsidios que contribuam com as discussdes de variados temas, que a
escola proporcione ao jovem estudante o esclarecimento de questdes presentes na midia, na
comunidade, na propria familia. O processo de educacdo atualmente ndo ocorre somente dentro da sala

de aula, mas € nela que o conhecimento precisa ser moldado para a reflexao critica.

Os modelos tradicionais de educacdo com que ainda se convive estdo classificados por trés
eixos na visdo de Citelli (2004): hierarquia, coercédo e exclusdo. Continuando a seguir esses principios,
0 educador seré levado e ndo levard a formacéo cidadd competente. O professor ainda € uma autoridade
detentora de poder e passivel de punir, mas é preciso questionar: - Afinal, que educacao €é essa, que se
da na base do medo de ser reprovado, no medo de errar ao afirmar suas posi¢des? A educacao ndo se

cumpre no ordenar e fazer, mas no acompanhamento, na orientacdo, e na comunicacao.

Quando o professor se torna um libertador do processo de ensino e aprendizagem consegue
assumir um direcionamento eficiente para educar, ndo sera autoritario e nem sem responsabilidade.

Uma aula libertadora “ilumina a realidade”, conforme palavras de Freire (2000, p. 204). A aula
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libertadora estimula o educando a desvendar a manipulagéo real e os mitos da sociedade. E nesse

“desvendamento” muda-se a compreensao da realidade, e nossa percepcao.

Na realidade atual, ainda ha distanciamento entre as necessidades e interesses dos alunos e a
acdo desenvolvida pela escola. Estudantes que nasceram na era digital, conhecidos como geragéo y*,
ingressam na escola com uma grande bagagem de informacgdes, pois, desde 0 nascimento, s&o
conectados aos mais diversos aparelhos eletronicos. Esses equipamentos realizam maultiplas conexdes
e apontam, assim, a interacdo que proporcionam como mediadores dos relacionamentos. Na sala de
aula ndo é diferente, quando se destaca a importancia da insercéo de ferramentas midiaticas no contexto
escolar, fica claro que “deve se deslocar dos meios para as mediagdes, isto €, para as articulagdes entre
praticas de comunicacdo e movimentos sociais para as diferentes temporalidades e para a pluralidade
de matrizes culturais” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 258).

Esses alunos apresentam novas necessidades, instigadas pela cultura moderna. Mesmo assim,
os contetdos programaticos de disciplinas como Historia, Geografia e Matematica, dentre outras,
precisam ser aprendidos. Mas, em especial, precisam compreender como esses contelidos sdo
aproveitados em suas relacdes sociais, € como as areas se interligam, e isso é possivel com auxilio de

mecanismos tecnoldgicos.

Para isso, 0 educador precisa atualizar-se, e talvez a palavra aos professores seja planejamento.
E preciso planejar aulas envolventes, apresentando os contetidos e as informacdes de forma que
oportunizem a reflexdo, a participacdo, o questionamento e, por fim, o entendimento. O educador deve
prestar atencdo ao fato de que a transformacdo nédo € direcionada apenas as mudancas de métodos de
ensino ou de técnicas, mas deve ocorrer no relacionamento, na humanizagido do conhecimento, na

promocdo dos vinculos e no emprego da cidadania.

Para Kaplun (1998), comunicagdo ndo pode ser percebida como mero instrumento mididtico e
tecnoldgico, mas, antes de tudo, como um componente pedagogico “enquanto interdisciplina e campo
de conhecimento para a comunicacdo educativa, entendida desse modo, convergem uma leitura da

pedagogia a partir da comunicagdo e uma leitura da comunicagdo a partir da pedagogia” (p. 69).

4 Também chamada geracdo do milénio ou geracéo da internet. O termo "millenial” foi criado pelo historiador e economista
norte-americano Neil Howe nos anos 1990. Fazia menc¢do a geracdo nascida a partir do inicio dos anos 80.
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E importante que se estabeleca a interface, pois “a educagdo é comunicagdo, é dialogo, na
medida em que néo é transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a
significacdo dos significados” (KAPLUN, 1997, p. 81). Portanto, a tecnologia, com suas ferramentas
da comunicacgéo, pode auxiliar no desenvolvimento comunicacional mais humanizado, mas para isso,
“€ necessario ndo menosprezar a atitude inovadora daqueles que, como as criangas, ainda se admiram
que as coisas sejam como sao, em vez de fingir que espantoso seria se nao fossem assim” (CORTELLA,

2015, p.18).

Nesse momento de consumo acelerado, em que os valores sdo dissolvidos com rapidez e
naturalidade, a proposta educomunicativa é de formacdo humana, pensamento critico e aprimoramento
da consciéncia de vida coletiva, afinal, a educomunicacédo ndo diz respeito a educacao formal nem é
sindnimo de Tecnologias da Educacao (TE), ou mesmo de Tecnologias da Informacdo e Comunicagédo
(TICs). No entanto, “a escola se apresenta como um espaco privilegiado de aprendizagem a respeito
dos beneficios da adogdo desse conceito” (SOARES, 2011, p. 17). Em relacdo as tecnologias, 0
importante ndo é a ferramenta disponibilizada, “mas o tipo de mediagdo que elas podem favorecer para

ampliar os dialogos sociais e educativos” (SOARES, 2011, p. 17).

A cada nova ferramenta midiatica desenvolvida e apresentada ao mercado cria-se uma nova
forma de comunicacédo e de relacionamento coletivo. O que cabe a Educomunicacao € a preparar e
orientar para a atuacdo nestes novos meios. Na escola educomunicativa, professor, aluno e direcédo sdo
transformados em escritores, distribuidores, radialistas, repdrteres, e transitam por processos de
comunicacdo, acompanhados de contetdos importantes para a formacdo humana. O educando, assim
como os educadores, sdo protagonistas do processo, parte do contexto. Mas também cabe salientar,
conforme defende Citelli (2000), que as novas midias ndo devem simplesmente ser sacramentadas
como excelentes ferramentas, mas analisadas dentro de um contexto social e incorporadas a medida

que sua necessidade é notada.

Martin-Barbero (2011) sintetiza em trés os objetivos e o papel da escola na atualidade,
destacando a postura critica que os educandarios devem desenvolver. O primeiro é a formagéo de
recursos humanos, a fim de incluir na educacao as novas linguagens e saberes que envolvem as novas

tecnologias. O segundo objetivo é a construcdo cidadd, a partir da formacao de sujeitos criticos e
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[...] gente livre significa gente capaz de saber ler a publicidade e entender para que serve e ndo
gente que deixa massagear o proprio cérebro; gente que seja capaz de distanciar-se da arte que
esta na moda, dos livros que estdo na moda; gente que pense com a prépria cabega e ndo com
as ideias que circulam ao seu redor (MARTIN-BARBERO, 2011, p. 134).

“Sem comunicag¢ao nao ha educagdo” declara Figaro (2010, p. 7). Para isso, ela se baseia no
estudo de recepcéo, e diagnostica que educagdo pressupde interacdo, ou seja, a posicao de emissor,
dono dos saberes, e a de espectador, mero ouvinte, fundem-se em uma dinamica de interatividade.

Ainda, segundo o autor, ndo se trata de transmitir conhecimento, mas construi-lo em parceria.

N&o sdo os meios, por si, que vdo conduzir essa atuacdo reflexiva, promotora da cidadania.
Mas, a partir deles, é que a conversa comecga, se aprofunda, estrutura lagos, escancara defeitos e
desenvolve novas politicas e acBes em prol da sensibilizacdo para a importancia da educagdo como

ligacdo primordial ao desenvolvimento das comunidades.

Radio: uma proposta educomunicativa e sua metodologia

O Projeto Radio na Escola tem a pretensdo de preparar estudantes e professores de escolas
publicas e afins para compreender os processos de comunicacdo e de transformacdo tecnolégica na
sociedade. Em execucdo desde 2008, foi criado por iniciativa de uma professora do Curso de
Comunicacdo Social, Habilitagdo em Jornalismo da Universidade do Noroeste do Estado do Rio
Grande do Sul — Unijui, com a denominagéo de Projeto “Radio na Escola”, atualizado em 2013 para
“Radio, Tecnologias e Empreendedorismo na Escola”, procurando atender as demandas do momento

e a integragdo com outros cursos da instituicdo.

Como fundamentacdo teorica, 0 projeto se baseia nos estudos de Educomunicacdo e, como
perspectiva, o0 exercicio da cidadania, considerando o contexto de acesso a informagéo e também ao
conhecimento. As atividades do projeto se desenvolvem por meio da implantacéo de uma rédio interna,
da formulacdo de um plano de estudo e aplicabilidade do uso de tecnologias e da execugdo de agdes

empreendedoras nas rotinas das escolas. O préprio projeto destaca que:

A partir do proprio contexto escolar e do plano de trabalho proposto, os participantes devem
sentir-se aptos a usar a comunicacdo e as tecnologias de modo eficiente e responsavel,
transformando os processos de sua rotina em atitudes empreendedoras. Espera-se que sejam
capazes de trabalhar e criar em grupo, planejar, negociar, sugerir, propor, empreender, liderar,
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avaliar e comunicar com clareza suas ideias. Radio, Tecnologias e Empreendedorismo na
Escola (2016, p. 1).

Conforme destaca Raddatz (2011, p. 87), “o radio é o meio de comunicagdo que mais
desenvolve a oralidade e que possui maior semelhanga com a linguagem cotidiana. Isso facilita
qualquer tentativa de implantacdo de uma radio dentro de escolas publicas”. O projeto “Radio,
Tecnologias e Empreendedorismo na Escola” é desenvolvido pelo Curso de Comunicagdo Social da
Unijui, tem o apoio das 322 e 36® Coordenadorias Regionais de Educagdo, assim como da Radio
Educativa UNIJUI/FM.

Em relacdo a metodologia da pesquisa realizada junto as escolas que receberam o projeto, a
mesma foi possivel de forma exploratoria e qualitativa, sendo: (1) fase exploratoria; (2) trabalho de
campo; (3) analise e tratamento do material empirico e documental. Para Minayo (2016), o ciclo de

pesquisa ndo se fecha, pois toda pesquisa produz conhecimento e gera indagac¢des novas.

Os sujeitos da pesquisa foram os professores e alunos das escolas que constituiram desde 2008
radios escolares dentro de seus espacos no noroeste gaucho, assim, referem-se a 20 escolas, as quais se

inseriram nesse projeto de 2008 a 2015.

As entrevistas em grupo ocorreram por meio de um encontro entre pesquisadores e 0s jovens
que atualmente organizam e administram a radio escolar, com quatro meninos e quatro meninas em
cada grupo de entrevistas. A idade dos jovens participantes da pesquisa foi de 14 a 17 anos. A idade
dos jovens que participam da radio escolar é justificada pelo proprio projeto que, em sua fase inicial,
destacou a importéncia de disponibilizar as atividades aos estudantes do primeiro e segundo ano do
ensino médio, como forma de que estes tenham um tempo antes de sair da escola para ensinar outros

jovens e, assim, manter o projeto em andamento.

Os professores que responderam 0s questionarios das escolas, ainda com atividades da radio
escolar, foram selecionados aleatoriamente pelas pesquisadoras, assim: dois professores de cada escola,
preferencialmente os que néo faziam parte do grupo que organiza as atividades do projeto, na busca de
outra visdo deste por integrantes do educandario. Os questionarios enviados as escolas que inauguraram

radios, mas ndo seguem no projeto em andamento foram direcionados a direcdo escolar.

Para definicdo do universo a ser pesquisado, utilizaram-se as cidades que aderiram ao projeto

da Unijui entre os anos de 2008 a 2015. Essas localidades do noroeste do Estado do Rio Grande do Sul
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foram ljui, Panambi, Augusto Pestana, Sdo Luiz Gonzaga e Catuipe. A ligacéo entre as cidades ocorre
pela prépria Unijui, instituicdo que reune estudantes que se deslocam diariamente de municipios
distantes de até 200 km em busca do ensino superior. A amostra final refere-se, portanto, a 20 escolas,

29 professores e 40 adolescentes, estudantes de escola da rede publica.

Acdes e percepcdes sobre a relacdo entre a educomunicacao e a cidadania

Esse trabalho coletivo desenvolvido pela radio da escola oportuniza o desenvolvimento de
redes, trocas de informagfes e novas formas de acesso, construgdo e compartilhamento de
conhecimento. No momento que um jovem afirma que ndo se imagina sair do projeto e deixar de fazer
radio, é porque o principio dialdgico da proposta cumpre-se e confirma-se a expressdo de (LEVY,
2003, p. 28) que “0 saber esta na humanidade e todos podem distribuir conhecimento”. Assim, quando
0 autor registrou suas reflexdes sobre “inteligéncia coletiva”, o mundo estava se desvinculando da

identificacdo de pessoas devido a suas vis@es politicas.

Nesse contexto, Lévy (2003) ressalta a importancia de existirem outras possibilidades de
insercdo dos individuos em comunidades que ndo sejam caracterizadas por identidades étnicas,
nacionais ou religiosas, mas por aproximacao solidaria de convivéncia e aprendizado, como é o caso

da rédio no espaco escolar.

Esse novo caminho é a construgéo do lago social baseado no saber. Para Levy (2003, p. 32), “o
nucleo da engenharia do lago social é a economia das qualidades humanas”. Assim, 0 que reuniria 0s
individuos ndo seria mais a pertenca a um lugar ou a uma ideologia, mas as capacidades de
compartilhamento dos saberes individuais, uma vez que as identidades passariam a ser identidades do
saber (LEVY, 2003).

Isso fica evidente quando os jovens declaram mobilizacdo para construcdo de uma entrevista,
no enfrentamento do medo de falar em publico com aporte dos colegas, entre detalhes de producgéo e
informag&o na escola. 1sso ocorre também no momento em que, mesmo néo se conhecendo antes dessa

atividade de grupo, precisam trabalhar em conjunto para formar a programacéo.

O saber ndo é o saber cientifico, mas o saber coextensivo a vida, diretamente relacionado aos

conceitos savoir-vivre ou vivre-savoir, que quer dizer “saber viver” e “viver saber”, respectivamente
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(LEVY, 2003). Na totalidade, os jovens responderam que gostam de fazer radio em sua escola e essa
atuacdo refletiu-se no desempenho escolar de cada um. Todos tiveram progresso no desempenho
escolar, depois da participacdo do projeto, seja de regular para bom, ou de bom para 6timo. E isso

demonstra que, quando se faz aquilo de que se gosta, os resultados séo diferentes.

N&o é o radio em si o transformador, mas por meio deste mecanismo séo oportunizadas novas
experiéncias, novos olhares e busca de sentido sobre o que cada um tem para contribuir na sociedade.
A formacéo do cidaddo comeca neste despertar de novos horizontes, de entender como por meio de
um equipamento eletrdnico é possivel transmitir as ideias de cada ser. Aos que estdo participando do
processo como ouvintes, o elemento principal é a imaginacdo. Como ouvintes, existe a possibilidade
de apropriacdo da mensagem transmitida por seus colegas, e a recepcao dela oportuniza um novo

processo, que € a reelaboracdo do que foi recebido, a causa final, a reflexéo.

E importante a anélise do jovem, também como narrador, e do radio, como mediador. Nessa
situacdo, ocorre um trabalho de desvendamento no campo social do que ocorre, do que é dito na radio
e de como sera absorvido, como declara Martin-Barbero (2001, p. 23) “do lado da enunciacédo, a

experiéncia do narrador se faz presente”, é o “lado corporal da arte de narrar~.

Corpo que, neste caso, € voz que carrega o relato de efeitos sensoriais “e explora, a partir dai,
desde o tom ao ritmo — que acelera, retarda, emudece, altera, grita, sussurra, o universo das emogoes.
Do lado do enunciado € a interpelacéo a experiéncia das pessoas que escutam: aproximando o estranho
do cotidiano, descobrindo-o entre suas dobras” (MARTIN-BARBERO, p. 317). O ouvinte compreende
amensagem, pois seu cotidiano é proximo de quem a transmite, a fala jovem assemelha-se a sua relagéo
juvenil, tornando narrativas eficientes e comprometidas com o meio em que estdo inseridas,
oportunizando troca, dialogo e interesse sobre os mais variados temas, com reflexos no desempenho

escolar e no fortalecimento de identidade.

A comunicacdo é um componente do processo comunicativo “ndo Se trata, pois, de educar
usando o instrumento da comunicacgao, mas que a propria comunicagéo se converta no eixo vertebrador
dos processos educativos: educar pela comunicacdo e ndo para a comunicacdo. Na perspectiva da
comunicagédo educativa como relagdo e ndo como objeto, os meios sédo ressituados a partir de um

projeto pedagodgico mais amplo” (SOARES, 2000, p. 20).
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o desafio da diversificacdo e difusdo dos contetidos em novas formas para conducéo da escolaridade
juvenil. Diante deste cenario, Citelli (2011, p. 63) identifica como um problema central a formagéo
docente para esse trabalho educomunicativo, uma vez que “os docentes continuam sendo o grande
agente mediador dos nexos com os discentes”. Ao longo dessa analise resiste uma desgastada imagem
do professor, o qual ndo sabe mediar debates com aporte dessas novas tecnologias da educacéo, ou que

ndo possui interesse em fazé-lo ou, até mesmo, que somente o faz por receber mais por isso.

Né&o se comeca 0 desenvolvimento pelo fim, no caso da educomunicagéo, pelos alunos. Antes
disso, existe um caminho muito denso a ser percorrido, e a hipétese a que se chega nesse momento é
de que a partida para um ensino educomunicativo eficiente esta na formacéo dos professores. O método
de Paulo Freire (2000) que busca a libertacdo do oprimido, ndo é a libertacdo somente do educando, é
também de educadores. Professores que necessitam ser tocados no sentido de humanizacgdo de suas
percepcdes, que diariamente conversam com jovens, e precisam ouvi-los de forma a compreender suas
inquietacdes, saber suas formas de comunicacéo e linguagem. Ambos, educador e educando, precisam
de condigOes de “re-existenciar criticamente as palavras de seu mundo, para, na oportunidade devida,
saber e poder dizer a sua palavra” (FREIRE, 2000, p. 07).

O Projeto Radio, Tecnologias e Empreendedorismo na Escola propicia ndo somente a relacdo
educacdo e comunicacdo, em um fazer educomunicativo, mas também a reflexdo sobre a vida em
sociedade, os direitos e deveres de cada pessoa, e a troca de experiéncias de cada individuo para
constituicdo da cidadania plena. Kaplin (1998) destaca a necessidade do afastamento da Optica
puramente instrumental da tecnologia comunicativa e informativa. 1sso significa que o professor deve
perceber as tecnologias da educacdo ndo como objetos, mas como facilitadores do didlogo e da
intera¢do, promovendo o “agir educomunicativo” e convertendo a comunicagao, ndo apenas como um

instrumento, mas como base do processo de educagéo.

A Educacéo deve operar na construcdo da sensibilidade critica e, nesse momento, o radio, video,
fotografia, dentre outros recursos, ingressam como agentes capazes de despertar nos jovens o exercicio
de criticidade em relacdo aos fatos do cotidiano, ressignificando a relacdo entre Educagédo e

Comunicacdo e apontando para a formacéo de uma educacdo cidadd emancipatoria, que terd reflexos
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Toda essa nova moldagem da educagdo percorre um principio basico na vida em grupo, que é
a uniao para provocacao do debate, da analise e — por que nao? — da busca comum para resolucéo de
um problema social, o0 que vai ao encontro da ideia de uma tecnologia a servico do bem comum. E
preciso pensar a tecnologia como aliada no processo Comunicagdo/Educacdo no desenvolvimento
progressivo da sociedade, no combate as desigualdades sociais, percebida como componente de

mudanca, deixando essa visao turva de que 0 novo assusta e pode prejudicar.

Conclusodes

H& tempos se fala em “crise da educac¢do”. Educadores, gestores e sociedade repetem
incansavelmente essa frase, o que impde refletir sobre essa crise e se ela, de fato, existe de uma forma
inacabada, ou se sdo crises diferentes em tempos singulares. Ao realizar esta pesquisa, ouvindo
educadores e educandos na perspectiva da comunicacao, acredita-se que a grande crise, ou as crises na
educacao, sdo reflexos da falta de uma mudanca dial6gica na forma como séo tratados 0s processos de

ensinar e aprender, os quais ainda ndo acompanham as mudancas da sociedade, agora mais tecnoldgica.

As escolas participantes do Projeto Radio, Tecnologias e Empreendedorismo na Escola, no
periodo de 2008 a 2015, foram analisadas, e seus professores, questionados; e grupos de estudantes,
visitados, na busca de resultados dessa proposta educomunicativa na regido noroeste do Estado do Rio
Grande do Sul. Esta pesquisa demonstra que nao sdo os alunos que participam da radio escolar ou 0s
que a acompanham que necessitam de atencdo, pois ja praticam o didlogo, a troca de experiéncias € 0

trabalho em comunidade.

O enfrentamento nesse momento € com os professores. Eles é que necessitam da percepcao da
midia, da comunicacdo e da tecnologia como componente importante do ensinar e, também, de
aprender. E, nessa situacdo, comegam as discussdes sobre os atuais e os vindouros paradigmas da
educacdo em seu confronto/associacdo com o mundo da informacdo e sobre o papel do

professor/instrutor nessa revolugdo tecnoldgica.

Ao realizarem a producdo de uma entrevista ou reportagem para a radio da escola, os estudantes

conhecem outras vivéncias, aprendem contedos, conversam com pessoas de idades diferentes,
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produzir videos, fotografias, expressar sentimentos, e percebem como sdo importantes na vida de sua

familia, escola e comunidade.

De acordo com os resultados obtidos, parece que a grande barreira é transportar esse método
para o outro lado da conversa. A conversa com quem ndo nasceu conectado, formado na educacéo
bancéria, isto €, o professor. Este opinou de forma diferente da dos jovens durante a pesquisa, e apontou
desafios para projetos educomunicacionais. Desafios como falta de horas para os professores atuarem
nessa atividade, necessidade de recursos para efetivagdo dos meios de comunicacdo no espaco escolar,
e pouco interesse dos professores em ampliarem esse projeto para as aulas. Na amorosidade de cada

envolvido no ensinar e aprender € que vamos conseguir formar a cidadania plena.

A relevancia desta pesquisa demonstra que nem toda modernizacédo é desenvolvimento, assim
como o contrério, conforme Freire (2002). O projeto de comunicacdo conversa, de maneira efetiva,
com os alunos, mas precisa conversar também com os professores. Somente com um diélogo proximo

ocorre a troca de saberes, e a libertacdo dos oprimidos.
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