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Resumo

A cinefilia se constituiu como uma maneira particular de se relacionar com o cinema no decorrer do século XX.
Diferentemente do espectador comum de cinema, do cinéfilo espera-se que ele produza novos contelidos ao
refletir sobre as obras assistidas. A producéo cinéfila realizada na internet chamamos de cibercinefilia. O uso
contemporaneo das possibilidades tecnoldgicas digitais incrementou as praticas de consumo cinéfilas. Na
atualidade, além de produzir reflexBes criticas, o espectador engajado pode participar de redes de interesse
comum, foruns especializados e sobretudo assistir filmes que tinham sua distribuicdo limitada. Os resultados de
nossa pesquisa demonstram que houve a ampliacao e diversificacdo das praticas cinéfilas no ambiente online.
Assim como, associadas a iniciativa do livre compartilhamento e da cultura da participagdo, estas praticas
demonstraram ser movimentos de resisténcia perante a logica hegemonica das grandes corporagdes
cinematograficas.
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Introducéo

O espetaculo do cinema s6 se completa em sua exibicdo para o espectador. Uma obra de nada
valeria sem a sua apreciacdo por parte do observador. Um filme realizado torna-se um exercicio, um
esboco, se ndo for colocado sob o juizo do assistente. A relacdo entre cinema e espectador tem sido
construida desde as primeiras exibicfes publicas de filmes, tendo se modificado e especializado em
diferentes niveis neste periodo de tempo. Entre as diversas espectoralidades surgidas destaca-se a
cinéfila. Esta forma engajada de se relacionar com o cinema participou na propria afirmacéo do cinema
como uma forma de arte no decorrer do século XX. Além de ter contribuido profundamente com as
inovacOes e transformacGes empreendidas pelo cinema em sua histdria.

Em nossa dissertacdo de mestrado (OFEMANN, 2017) investigamos como as praticas cinéfilas

se transformaram e se diversificaram apds o surgimento da internet. Destacamos distintas formas de se
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relcionar com o material fiimio realizadas na internet e apresentamos algumas das manifestacGes
mais preponderantes na cibercinefilia. Neste artigo apresentamos os principais resultados obtidos em
nosso trabalho investigativo e ressaltamos as principais caracteristicas das atividades do cinéfilo online.
Nossa pesquisa foi iniciada com uma extensa pesquisa bibliogréfica, 0 que nos permitiu pensar a
cinefilia de uma maneira mais diversa, observando seus costumes mais usuais, retirando a
exclusividade deste olhar do poder de poucos observadores altamente especializados. Com esse intuito
realizamos um amplo levantamento das praticas mais comuns efetuadas na internet e investigamos em
profundidade um férum de compartilhamentos online, empreendendo entrevistas com alguns de seus
membros, anélise dos debates efetuados em seu interior e do contetido de audiovisual disponivel para
download. Nas proximas paginas apresentamos alguns dos principais resultados obtidos com nossa

pesquisa.
Um modo de assistir e se engajar com o cinema, cinéfilo, um modo de ser

O cinema cresce durante o0 século XX se afirmando ndo apenas como uma forma de arte, mas
também como uma industria que movimenta bilhdes de ddlares. A relacdo entre espectador e filme foi
durante muito tempo, antes de qualquer coisa uma relacdo comercial, na qual qualquer pessoa na
compra de um ingresso obtinha o direito de assistir a uma sesséo de cinema. No entanto, esta relagéo
de consumo nunca foi apenas comercial. O consumo cultural descrito como “o conjunto da apropriagao
e usos de produtos nos quais o valor simbélico prevalece sobre os valores de uso e troca ou onde ao
menos estes Ultimos se configuram subordinados a dimensao simbolica” por Néstor Garcia Canclini
(2006, p. 42) nos oferece um entendimento mais claro do papel atual do consumo. Esta definicdo
também pode ser usada para nos auxiliar na compreensdo de como as praticas da assisténcia cinéfila
atuam na configuracdo de um modo de ser cinéfilo.

A cinefilia firmou-se como um interesse especial por cinema. Seus autodeclarados adeptos
mantém uma relacdo com o objeto filmico que transcende a simples apreciacdo. O que justamente 0s
separa dos demais espectadores de cinema séo suas praticas de consumo. Para o cinéfilo, a sua relacéo
com o cinema nédo se encerra com o fim da sesséo, ela se estende nas conversas com seus pares, na
redacdo de criticas ou comentarios e na producdo de homenagens aos seus idolos, entre outras formas

de estender a experiéncia da sala escura. Nesse sentido, a cinefilia se constitui um modo de ser distinto
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Ismail Xavier (2007, p.21) compreende a cinefilia como um modo de ser que insere o espectador

em um “quadro mais amplo de interrogagdes sobre a experiéncia”. Para 0 autor, 0 cinema € usado para
se “recuperar o contato com o mundo, de reconectar com a natureza e com o que a alienagdo moderna
[...] estaria sonegando a humanidade” (XAVIER, 2007, p. 29). Antoine de Baecque (2010) acrescenta
que a experiéncia da cinefilia se afeta por tudo que é de caracter cinematografico e inclui criticas,
revistas, cineastas, festivais e inclusive outros espectadores. O pesquisador também ressalta que se
deve voltar para o além-tela que é onde a experiéncia se materializa, 1a é onde “o cinema exige que se
fale dele. As palavras que o nomeiam, os relatos que o narram, as discussdes que o fazem reviver —
tudo isso modela sua existéncia real” (DE BAECQUE, 2010, p. 32).

Acreditamos que outra definicdo também se mostra fundamental para apreendermos as
ambicOes das praticas cinéfilas. Para Laurent Jullier e Jean-Marc Leveratto (2012), o significado
elementar do termo cinefilia— 0 amor pelo cinema — explica as motivagdes desses espectadores. Desse
modo,

O amor pelo cinema, igual ao amor em geral, € inseparavel de suas provas de amor. O cinéfilo
ndo é simplesmente alguém que vai ao cinema; é uma pessoa que ama particularmente o cinema,
gue defende o cinema que ama e, desta maneira, nos demonstra que devolve ao cine o0 amor que
este Ihe deu (JULLIER; LEVERATTO, 2012, p. 17-18, traducéo livre).

Em nossa pesquisa identificamos que a cinefilia se traduz historicamente em trés principais
modos de ser cinéfilo, que séo eles, o f&, o critico e o cineclubista. Se a cinefilia se expressa em provas
de amor, estas sdo realizadas em grande parte pelo fa. Antes mesmo dos primeiros ensaios criticos, 0s
fas ja consumiam, em grandes quantidades, todo tipo de informac®es relativas aos filmes, mas também
aos astros e estrelas das telas. As revistas especializadas estavam entre as principais fontes de
informacdo e, em seu conteudo, elas ndo se restringiam a comentar sobre os filmes, mas também
falavam sobre detalhes das vidas pessoais dos atores e atrizes que protagonizavam os langamentos da
época. Assim, o culto as estrelas se firma como um primeiro movimento do cinema para fora das telas.
Como afirmam Jullier e Leveratto (2012, p. 61, traducdo livre), em uma analogia com a popularizacéo
dos pintores na Florenca renascentista, “o fato de o artista ter importancia para os outros, € ndo apenas
para ele, reforga o prazer que o espectador-comprador pode sentir pelo quadro para justificar o seu
prego’.

A demonstracdo de apreco pelos grandes nomes do cinema ndo Se caracterizou como a Unica
maneira de o fa cinéfilo demonstrar seu conhecimento cinematografico, seu consumo inclui, por vezes,

tudo relativo as obras cinematogréficas, livros, brinquedos colecionaveis, recriagbes em outros
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que muitas de suas atividades sdo exercidas de maneira ndo comercial, para 0 mercado eles sdo fas
altamente especializados. Assim, “enquanto simultancamente resistem as normas da sociedade
capitalista e a sua réapida rotatividade de novas commodities, os fas também estdo implicados nestes
processos fortemente econdmicos e culturais” (HILLS, 2002, p. 29, traducdo livre, grifos no original).
No entanto, em muitos momentos essa cinefilia é expressada no cotidiano, na conversa informal,
quando o fa pode exibir seu conhecimento sobre as obras e géneros apreciados por ele.

O critico cinéfilo é certamente a face mais reconhecida da cinefilia. A critica cinematogréfica
se constituiu ao longo do século XX como um dos mais importantes espacos de reflexdo, ndo somente
sobre o cinema, mas sobre o0 seu tempo. Sdo notdrios os textos que pensam sobre as pessoas e sua
relacdo com o mundo tendo como pano de fundo a obra analisada. Desta forma, o critico leva sua
contribuicdo para além do cinema, sem deixar de lado que o que lhe move é o seu amor pelo cinema e
0 que o cerca.

Essa critica cinematogréafica que reflete ndo apenas sobre o cinema, tem sua intensificacdo a
partir dos anos de 1950 com o langcamento de publicacbes como a francesa Cahiers du Cinéma, o
surgimento das cinematecas e a afirmacéo dos cineclubes. A densidade dos textos surgidos a partir
deste momento passa a influenciar, de maneira até entdo sem precedentes, mais intensamente as
préprias producdes cinematograficas. Em diferentes paises surgem movimentos inovadores de cinema
calcados sobretudo nas reflexdes criticas publicadas pelos proprios realizadores dos primeiros filmes
destes movimentos, como os exemplos do francés Francgois Truffaut na Nouvelle Vague e Glauber
Rocha e o Cinema Novo brasileiro. Decididamente, deste momento em diante, a critica torna-se um
dos principais referenciais para se assistir a um filme, a experiéncia ndo se encerra mais na sala escura
para muitos dos espectadores, é preciso conhecer a opinido dos criticos preferidos sobre determinada
obra. A obra ja ndo se encerra em si mesma, ele se completa com textos diversos que ajudam a pensa-
la.

Os cineclubistas sdo cinéfilos que tém a sociabilidade e o encontro entre pares como principal
pressuposto na reproducdo de suas préaticas. No geral, este grupo de aficionados encontra-se para exibir
filmes com o proposito de debaté-los apds a exibigdo. Ao longo do século XX, os cineclubes se tornam
alguns dos principais espagos para se pensar a estética cinematografica e as praticas sociais

relacionadas ao objeto filmico. As contribuicGes destes agrupamentos de cinéfilos englobam também
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cinematografica e apresentar para as novas geracOes relevantes obras do passado. As praticas
cineclubistas, assim como aquelas realizadas por outros e, por vezes complementares, modos de ser
cinéfilos, demonstraram-se influentes na formacao de novas formas de manifestacéo e representacéo

cinéfilas comuns em nossos dias.
Cibercinefilia, manifestaces cinéfilas na internet

A chegada e a intensificacdo do uso de novos meios de comunicagdo, como a internet, a partir
do final do século XX, propicia o despertar de uma nova cinefilia, que se manifesta sobretudo no
ambiente online. Para Jonathan Rosenbaum (2010), esta outra cinefilia ndo prescinde mais da sala
escura para existir, pois “se hoje as pessoas assistem mais filmes em telas de televisdo do que no interior
de cinemas, pode-se ver porque este modelo de distribuicdo ja soa como uma deturpacao — talvez até
um resquicio nostalgico do passado” (ROSENBAUM, 2010, p.4, traducéo livre). Apesar da afirmacéo
do autor, o nimero de salas de cinema voltou a expandir, assim como o lucro proveniente das
bilheterias. No entanto, Rosenbaum esta correto ao afirmar que a cinefilia se expandiu para nova telas.

Aos menos desde meados dos anos de 1980 o espectador ja estava se habituando a escolher e
assistir alguns de seus filmes preferidos em suas telas de televisdo. O videocassete tem uma
participacdo importante nas transformacgdes dos habitos de consumo do espectador cinematogréafico.
Pela primeira vez o cinéfilo tinha a possibilidade de selecionar o que gostaria de assistir podendo
decidir entre as centenas de titulos disponiveis na videolocadora de sua preferéncia. A experiéncia
imersiva da sala escura obviamente tem suas vantagens em relacdo aos demais meios, entretanto, as
geracBes contemporaneas de cinéfilos tém reproduzido seu apreco pelo cinema em diversas telas,
analdgicas ou digitais. A predominancia técnica/estética de cada dispositivo tecnoldgico faz parte da
fruicdo e, ao nosso ver, ndo tem sido um empecilho para o cinéfilo. A cinefilia contemporanea se
reveste com mais forca e importancia. No presente, o cinéfilo possui novos meios de manifestar-se,
novos meios para demonstrar sua admiragdo pelo cinema, novas telas para expandir seu conhecimento
e novas maneiras de externar sua paixao.

A cibercinefilia surge com a apropriacdo dos cinéfilos pelas possibilidades de sociabilidade e
produtividade propiciadas pela internet. Aqui a ténue linha que separa 0os modos de ser cinéfilo aparece
ainda mais borrada. A mirada de uma obra cinematografica, por vezes, ocorre junto a uma pesquisa

sobre o filme e a publicacdo de comentarios sobre 0 mesmo em redes sociais especializadas em cinema.
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anteriores a popularizacdo da rede mundial de computadores como a analise critica.

Como acontece com a cinefilia regular, as primeiras manifestagcdes da cibercinefilia ocorrem
por acdo dos fas de astros e estrelas. Se aqueles tinham na troca de cartas mediadas por revistas
especializadas (JULLIER; LEVERATTO, 2012) sua principal forma de externar sua admiragéo e de
exercer alguma sociabilidade em torno do cinema, o cinéfilo online usa as redes sociais digitais e as
plataformas de desenvolvimento de sites para demonstrar o seu amor pelas estrelas cinematogréficas,
géneros, ficcbes seriadas, classicos do cinema, ou seja, toda sorte de assuntos relacionados ao cinema.

Durante o alvorecer da internet comercial, no inicio dos anos de 1990, junto a popularizacdo da
rede surgem os primeiros fansites, espacos de celebracdo e homenagem a artistas consagrados nas telas
geridos por fas individuais ou por fa-clubes, que durante alguns anos foram as principais fontes de
referéncia desses artistas na rede. Estes espacos online, ndo raro, possuiam mais informacdes que as
paginas oficiais das estrelas do cinema. Seu contetido exibia, em sua maioria, informagdes obtidas na
grande midia de forma consolidada. Na atualidade, estes espacos de celebracéo das estrelas do cinema
migraram para redes sociais como o0 Facebook, nesta rede as fanpages por vezes atraem mais curtidores
do que as paginas oficiais dos artistas.

Outras redes sociais digitais como o Twitter e 0 Tumblr também s&o redutos da celebracdo do
cinema. Em nossa pesquisa destacamos alguns espacos que tém contribuido para a memoria de
periodos, géneros e realizadores do cinema mudo. Perfis como o Nitrate Diva®, e outros dedicados a
atores/cineastas como Harold Lloyd e Buster Keaton reinem milhares de seguidores. Em pesquisa
sobre a relacéo do espectador de cinema com as estrelas, Richard Dyer (1998) cita uma tipologia criada
por Andrew Tudor pela qual ele buscava classificar este vinculo. So quatro as categorias: afinidade
emocional; identificacdo pessoal, o fa se coloca no lugar da estrela; imitacéo; e projecéo, a estrela ndo
serve apenas como modelo para imitacdo, o fa sente-se a prépria estrela. Estas tipologias sdo facilmente
identificaveis na internet. E comum, por exemplo, que jovens fas utilizem os sobrenomes de astros e
estrelas para assinar suas manifestacfes na rede.

Uma das grandes contribuicOes da cibercinefilia foi a consolidagéo de bancos de dados online
sobre cinema. Por anos as informagGes sobre cinema estiveram restritas a colecdes pessoais e aos

arquivos de instituicdes como cinematecas e bibliotecas. Estas preciosas informacdes para os cinéfilos
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cinéfila, o IMDb (Internet Movie Database)* é hoje uma plataforma bilionaria. Com milhdes de paginas
dedicadas a apresentar dados diversos sobre filmes, atores, atrizes e equipes de filmagem. Este colossal
acervo tornou-se uma importante fonte de pesquisa e promo¢do do cinema. Em suas péginas, a
navegacdo cinéfila pelo contelido mostra-se infindavel, a diversidade de conexdes possiveis durante a
navegacao pelas paginas do IMDb revela-se uma das experiéncias mais atrativas da cibercinefilia.
Entretanto, apesar contetdo de diversos paises, o conteldo da plataforma dedica-se prioritariamente
ao cinema produzido nos Estados Unidos.

Algumas instituicdes ao redor do mundo, como cinematecas, entidades filantropicas, agéncias
comerciais, também disponibilizam bancos de dados digitais com o objetivo de celebrar e promover a
memoaria dos cinemas de seus paises. Entre estes destacamos em nossa pesquisa paginas como a
mantida pelo British Film Institute® no Reino Unido, o francés Unifrance®, e o repositdrio e banco de
dados criado e mantido pela Cinemateca Brasileira’. No espaco nacional é possivel encontrar, além das
informacdes técnicas de milhares de produc@es brasileiras, acesso ao acervo digitalizado integral das
revistas Cinearte e a A Cena Muda, assim como do jornal O Fan, pioneiro periddico publicado por um
cineclube brasileiro.

Estes, no entanto, ndo sdo os Unicos bancos de dados de destaque na internet, espacos
colaborativos mantidos por fas também sdo comuns na rede. Um dos maiores, dedicado exclusivamente
ao universo de Star Wars, o Wookiepedia® possui mais de 133 mil paginas dedicadas a série de filmes
e derivados. Também merecem mencao projetos como o Women Film Pioneers Project (WFPP)®, que
busca conferir visibilidade as primeiras mulheres do cinema e o African-film Database', que busca
reunir dados sobre as producgdes africanas. Ambos possuem carater colaborativo, mas foram criados e
sdo mantidos por universidades. A atuacdo cinéfila na consolidacdo dos bancos de dados sobre cinema
na internet caracteriza-se muito mais intensa do que uma descompromissada navegacdo por suas

paginas. Ao participar da criacdo e atualizacdo destes espacos, o cinéfilo online contribui com o resgate

4 https://www.imdb.com/.

S http://www.bfi.org.uk/.

8 http://www.unifrance.org/.

" http://cinemateca.gov.br/.

8 http://starwars.wikia.com/wiki/Main_Page.
% https://wfpp.cdrs.columbia.edu.

10 http://africa-archive.com.

ESPM

QUEM FAZ TRANSFORMA



COMUNICONZ2018

congressointernacional
comunicacdocconsumo

6° SIMPOSIO INTERNACIONAL
7° ENCONTRO DE GTS DE PéS-GRADUA{:;\O
3° ENCONTRO DE GTS DE GRADUAC;\O

visibilidade de determinadas cinematografias.

Por décadas, a analise critica de cinema se fazia publica somente em revistas cinematogréaficas
e cadernos de culturas de grandes jornais. Eventualmente, alguns cinéfilos tinham a oportunidade de
publicar suas opiniGes em fanzines especializados para um publico restrito. Alijado da participacdo
nestes espacos, grande parte dos cinéfilos possuia uma relacdo de amor e 6dio com os criticos de
renome e ansiavam por conquistar alguma visibilidade para seus textos. No inicio dos anos 2000 surge
a oportunidade desejada por parte da cinéfila, os blogs demonstram ser uma ferramenta muito Util para
que eles possam externar suas opinides.

Logo os blogs afirmaram-se como um espaco tanto para os chamados criticos profissionais
quanto para os amadores. Os primeiros, além de seus espacos em publicacdes fisicas, passam a manter
ambientes online para comentarem de maneiras diversas sobre os filmes que eventualmente néo
conseguiam discutir em seus espacos na imprensa. J& os cinéfilos encontram, enfim, um meio de retirar
de cadernos de anotacdes seus textos para 0s colocar sob o jugo de seus pares em paginas de livre
acesso na internet. Entretanto, estes ndo foram os primeiros espacos que propiciaram a emergéncia de
novos meios de circulacdo de criticas aprofundadas longe dos locais tradicionais de veiculagéo.

Em setembro de 1998, ¢ publicada na internet a primeira edico da revista Contracampo®!. Sem
numeracdo e periodicidade definida, a revista propde desde o primeiro nimero realizar uma critica
aprofundada sobre a producdo cinematografica. O desejo de seus editores e criticos é produzir uma
nova maneira de pensar sobre cinema. Um meio de comunicacdo como a internet, sem limites de espaco
para a produgdo textual, demonstrou ser o ambiente ideal para a reflexdo critica. No espaco da
Contracampo e também na posterior, e ainda ativa, Cinética'?, passou-se a refletir também sobre a
prépria critica cinematografica e sua contribuicdo para o cinema e para sociedade.

Em 2016, em texto publicado pelos entdo editores da revista, Fabio Andrade e Raul Arthuso,
comenta-se sobre as possibilidades da critica online e suas vantagens em relacdo aquela produzida
anteriormente ao surgimento da internet. Para Andrade e Arthuso, a possibilidade contemporanea de
se assistir a obras de diferentes épocas cria uma nova temporalidade para o critico. A partir deste

momento, o critico ndo precisa mais se ater as exigéncias do mercado e seus constantes lancamentos.

1 http://www.contracampo.com.br.
12 http://revistacinetica.com.br/nova/
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N atualidade, ele estd livre para segui suas contingéncias e seus desejos de escrever sobre
determinada obra.

Um outro relevante recurso para a critica também surgiu e se popularizou na internet, sdo 0s
indexadores de criticas. As plataformas mais conhecidas sdo o Rotten Tomatoes'® e o Metacritic'*.
Estes sites aglutinam as produc6es de criticos ao redor do mundo com a proposta de gerar uma nota
média para cada filme, com o objetivo de ordena-las em um sistema de classificacdo. Apesar de utilizar
em seu indexador somente andlises de criticos profissionais, ambas as plataformas conferem espaco
para que espectadores comuns opinem ou deem suas notas para as producgdes cinematograficas.
Contanto, a selecdo de criticos é restrita sendo constituida em sua grande maioria por homens
estadunidenses. Como uma resposta parcial a este problema, foi lancada no inicio de 2018 uma nova
plataforma, o Cherry Picks®, que pretende agregar criticas produzidas somente por mulheres. A
proposta das autoras do projeto é oferecer opinides ndo apenas sobre cinema, mas também sobre musica
e televisdo pela visao feminina.

Outro ambiente que se consolidou como um espaco para a producdo de analises criticas e
comentarios sobre cinema sao as redes sociais digitais especializadas. A mais popular no pais ¢ a rede
brasileira Filmow® fundada em 2009. A rede é visitada mais 200 mil vezes por més e caracterizou-se
por ser um espaco aberto para qualquer tipo de comentario sobre filmes. Os usuarios da plataforma
além de realizarem pequenas analises criticas nas caixas de comentarios nas paginas dos filmes,
também classificam as obras e opinam sobre as impressdes alheias, transformando a secdo de
comentarios em um espaco de debate.

Outra rede que se destaca é a Letterboxd?’, com uma proposta similar ao Filmow e criada alguns
anos depois, a plataforma internacional tém se tornado o espago preferido para os cinéfilos organizarem
suas experiéncias cinematograficas. No Letterboxd é possivel criar um diério para identificar os filmes
vistos, redigir comentarios ou analises criticas, organiza-los em listas tematicas e debater com outros
cinéfilos as obras vistas. A frequente atividade de seus usuarios, aliada ao grande nimero de analises
especializadas, tém tornado esta rede atrativa para os cinéfilos. O MUBI® é um site misto, que mescla

13 https://www.rottentomatoes.com.

14 http://www.metacritic.com.

15 https://www.cherrypicksreviews.com.
16 https://filmow.com/.

17 https://letterboxd.com/.

18 https://mubi.com.
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: J
um servigo de video sob demanda por assinatura (em inglés: Subscription Video On Demand — SVOD),

com uma rede social similar ao Letterboxd, no entanto com menos recursos. Seu servico de video é
pioneiro na rede por ofertar um conteudo “escolhido a dedo” como anunciam. A MUBI descreve da
seguinte maneira os filmes que oferta: “filmes cult, classicos, independentes e vencedores de prémios”.
E esta caracteristica que o destaca de muitos outros servicos de SVOD e o torna atraente ao publico
cinéfilo.

Ao se apropriar da internet, o amante de cinema pode expandir suas praticas de consumo. As
limitacGes espaco-temporais impostas pelos meios técnicos deixaram, em muitos casos, de serem uma
barreira no desenvolvimento de uma cinefilia. O espectador contemporaneo faz uso do ambiente online
para pesquisar, assistir filmes, exercitar suas analises criticas e socializar com seus pares. No entanto,
uma nova pratica alterou definitivamente o acesso as obras cinematograficas pelo cinéfilo que foi o

compartilhamento de filmes.
Livre compartilhamento e incremento do acesso, profanacdes da cibercinefilia

A livre troca de arquivos na internet torna-se comum na virada do século XX para o XXI, o fa
de mausica passou a recorrer a softwares como o Napster para compartilhar e acessar musicas em
formato digital. Esta atividade provocou uma grande perturbacao e provocou profundas mudangas na
industria fonografica deste periodo em diante. Usuérios de programas de compartilhamento foram
perseguidos e processados, a troca de arquivos foi criminalizada, apesar de grande parte dos jovens
daquela época acreditarem que a pratica nao era moralmente errada (CASTRO, 2001; 2007).

Com o passar dos anos a industria fonografica, assim como a cinematogréafica, que também
passou por percalgos devido a venda no mercado informal de cdpias de seus produtos, teve que
encontrar novos meios de distribuicdo. Na atualidade, ambas encontraram no streaming um meio de
comercializar suas producbes. Esta tecnologia surge com a maior velocidade de transferéncia
possibilitada pela banda larga, ela possibilita assistir videos ou ouvir musica durante a transferéncia do
arquivo. David Hesmondhalgh ja alertava em 2007 sobre a ideia, um tanto ingénua, de democratizacéo
cultural. O autor acredita que a internet apenas complementa as demais formas de acesso a producdes
culturais.

Hesmondhalgh compreende que a diversa gama de producdes realizadas em pequena escala na
internet produz perturbagdes, “essas muitas formas de subversdo, insubordinacdo e ceticismo nao

anulam as enormes concentracdes de poder nas industrias culturais” (HESMONDHALGH, 2007, p.
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261). Mirko To ide a relagdo entre produtores de conteldo e as industrias

culturais em trés etapas: confrontacdo, implementacdo e integracdo. Esta ultima fase ilustra o
relacionamento atual entre as partes. Hoje, o fa atua muitas vezes de forma gratuita para alguns servicos
como o Netflix e Spotify, seja apenas assistindo filmes ou ouvindo musica e, desta forma, enviando
dados para empresas, ou montando listas de musicas e compartilhando com os demais usuarios da
plataforma. Para muitos autores (CASTRO, 2012; ANDREJEVIC, 2008; dentre outros), esta € uma
forma de trabalho ndo remunerado que expde a relacdo desigual vivida entre publico e provedores de
conteudo.

Como aponta o diagnéstico dos autores, de fato as industrias cinematogréfica e fonografica
ainda possuem a concentracdo do poder na producdo e distribuicdo de bens culturais. Contudo, a web
esta repleta de exemplos de producdes e plataformas colaborativas que evidenciam a possibilidade de
circulacdo de contetdos diversificados que seria inviavel antes da criacdo da internet. O livre
compartilhamento de filmes tem demonstrado ser uma das principais atividades deste tipo. Em nossa
pesquisa analisamos um férum de compartilhamentos de filmes, o qual chamamos de Comunidade
Brasileira de Cinéfilos (CBC). Este ndo € o nome real do forum. O nome foi omitido do trabalho por
um compromisso firmado com membros que colaboraram com esse estudo. Como afirmamos,
“embora, a nosso ver, as atividades do grupo se configurem como uma importante contribuicdo para o
desenvolvimento do cinema brasileiro, o compartilhamento de conteddo submetido a leis de
propriedade intelectual € legalmente combatido” (OFEMANN, 2017, p. 73).

O forum possui mais de dez anos de existéncia e neste periodo seus membros criaram dezenas
de milhares de topicos que por sua vez abarcaram centenas de milhares de respostas demonstrando que
aquele é um espaco prolifico da cibercinefilia brasileira. O CBC dedica-se principalmente a
compartilhar filmes, o férum possui mais de 22 mil tépicos Unicos dedicados a compartilhar filmes e
em menor nimero séries, estas geralmente, quando compartilhadas, tratam de cinema ou artes em geral.
No entanto, este ndo € o Unico proposito do férum que também compartilha milhares de publicacGes
diversas como revistas internacionais, livros e pesquisas sobre cinema. Alem disso, ha a existéncia de
espacos dedicados apenas a livre troca de ideias entre seus membros.

O que o diferencia de muitos outros sites que também compartilnam filmes na internet é o seu
conteudo, conforme definem na segdo de regras do forum seu objetivo é “compartilhar filmes raros,

antigos, alternativos, fora do circuito comercial e documentarios relevantes” (Forum CBC). Para criar
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aselimitagﬁe do que pode ser publicado, seus usuarios fazem uso de um aspecto subjetivo de gosto
para, desta maneira, delimitar o que pode ser compartilhado. Esse “bom gosto” comum ¢é normatizado
nas regras dos foruns e em muitas conversas entre seus integrantes. E justamente a delimitacio de
contetido que o credencia como um espaco cinéfilo. No entanto, podemos ressaltar que o viés elitista
do férum ndo o desqualifica. Ao proporem um outro caminho a seguir, diverso daquele massivamente
encontrado na internet, 0 CBC contraditoriamente celebra a diversidade. Em suas paginas pode-se
encontrar filmes de todo o mundo e de épocas diversas que dificilmente se encontrariam nas grades
televisivas ou programagdes de cinemas.

A maior contribuigdo do forum é sem davida o compartilhamento de filmes. Devido ao interesse
dos usuarios em compartilharem filmes de pouco apelo comercial, a plataforma contribui para retirar
da obscuridade obras de relevancia historica para o cinéfilo. O cinema nacional também se beneficia
de alguma forma das contribui¢cGes do forum. Se devido a maneira como funciona a distribuicdo
comercial de filmes no Brasil, alguns filmes possuem uma curta carreira nas salas de cinema, no forum
eles ganham uma sobrevida, pois, geralmente, atraem grande interesse dos usuarios. A dominacdo da
distribuicdo do cinema hollywoodiano impingida aos cinemas nacionais, tem tornado o cinema latino-
americano uma minoria cultural como afirma Néstor Garcia Canclini. Segundo o autor, “a
globalizacdo, praticada sob regras neoliberais, acentua a desigualdade preexistente entre paises fortes
e fracos, desenvolvidos e pobres” (GARCIA CANCLINI, 2015, p. 243-244). E também por este motivo
que acesso é a palavra-chave da cibercinefilia.

O facil acesso aos filmes disponibilizados no forum pelos usuarios cadastrados oculta o esforco
coletivo realizado por seus integrantes para disponibilizar as obras, que costumam realizar vastas
pesquisas ou gerar copias digitais de filmes para encontrar material relevante para compartilhar no
espaco. No entanto, a atividade mais trabalhosa € mesmo a de traduzir e legendar as obras. Como regra,
qualquer filme disponibilizado no forum precisa ser legendado em portugués. Esse trabalho por vezes
é realizado sozinho, entretanto, muitas vezes os usuarios colaboram entre si para disponibilizar filmes
em linguas diversas.

Apesar das notdrias contribuicdes do forum para possibilitar o acesso a obras por vezes
relegadas a obscuridade, o material compartilhado no CBC estéa sujeito as leis que regulam o direito
autoral, fato que coloca a existéncia do forum em uma incerteza permanente. Situacdo que aflige os

membros veteranos do forum que, em diversas conversas em topicos, demonstraram seu receio com o
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fi do espago.Tanto a comercializagdo informal realizada pelo vendedor ambulante como a troca de
arquivos online sem retorno financeiro sdo consideradas pela industria cinematografica como pirataria.
Entretanto, o publico que consome as cdpias piratas ndo € necessariamente 0 mesmo que frequenta o
cinema.

Como avalia Paola Barreto Leblanc (2016), o valor dos ingressos parece o ser o grande
impeditivo que permanece mantendo grandes faixas da populacédo distante da sala de cinema. Talvez
por este motivo, balancos!® realizados pela Motion Pictures Association of America (MPAA) apontam
um crescimento no faturamento de aproximadamente trés bilhdes de doélares entre 2013 e 2016 e um
aumento de 8% no numero de salas ao redor do mundo. Baseados nestes dados, espagos de
compartilhamento da cibercinefilia, com alguns milhares de usuarios ativos ndo parecem competir com
0 cinema blockbuster.

O aspecto central do compartilhamento de filmes realizados no CBC é a ampliacdo do acesso a
filmes de pouca visibilidade comercial. Uma atividade que confronta a indUstria cinematografica, nao
apenas por conta dos eventuais impactos financeiros sobre a lucratividade das grandes produtoras, mas
porque suas ac¢les constituem uma forma de desobediéncia econémica, como sugere Leblanc em aluséo
a desobediéncia civil proposta por Henry David Thoreau (2016 [1849]) no século XIX. Para o autor,
se uma lei promove a injustica, um cidad&o tem o direito de se opor a ela pacificamente. Defensores
do livre compartilhamento (MAYA, 2012) compreendem que as leis de direitos autorais sao ilegitimas
e impedem o acesso ao conhecimento. Nesse sentido, o compartilhamento de filmes assume um carater
de resisténcia frente ao controle massivo empregado pelas grandes produtoras de cinema do mundo.

A maior parte dos filmes compartilhados no CBC possuiu uma distribuicdo precéria quando
exibidos nos cinemas, muitos com curtos periodos de exibicao nos cinemas brasileiros, enquanto outros
nunca chegaram a ser exibidos em nossas telas. Como afirma Leblanc (2016, p. 61), “a pirataria ndo se
resume a ruina ou dilapidacao do patriménio de um autor, podendo ser assumida como uma forma de
difusdo e democratizagdo do acesso a bens culturais”. E neste sentido em que o férum assume um
importante papel de promover acesso a obras cinematograficas que sem o trabalho de seus integrantes
teriam poucas oportunidades de serem vistas no pais. A popularidade deste tipo de espaco demonstra
que a cibercinefilia se firma por meio da cultura participativa, uma maneira de consumir e se comunicar

que pressup0e o trabalho colaborativo objetivando o bem de todo o grupo.

19 Estes relatorios podem ser encontrados em: http://www.mpaa.org/research-and-reports/
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Cnsideragﬁe finais

A cinefilia online, aqui denominada cibercinefilia, constitui-se como uma importante maneira
de se relacionar com o cinema na atualidade. Suas praticas de consumo revelam-se ainda mais potentes
que a cinefilia do século XX, por possibilitarem a mais pessoas a participacdo em atividades até entdo
restritas, nos grandes espagos de circulacdo, a especialistas. Além disso, atividades novas, como o
compartilhamento de copias digitais pela internet, ttm demonstrado sua importancia na ampliacdo do
acesso a toda a diversidade que o cinema dispde. Digitalizar, legendar e compartilhar filmes tornaram-
se atividades corriqueiras para muitos grupos de cinéfilos e propiciam o exercicio de suas atividades
com mais facilidade.

A cinefilia permaneceu por décadas como uma prética restrita a certos agrupamentos sociais
que por determinantes econdmicas, geograficas ou educacionais possuiam acesso a certas categorias
de filmes de baixa disponibilidade para o espectador comum. Isto ocorre, em grande parte, por conta
das caracteristicas monopdlicas de producdo e distribuicdo impostas pelas grandes corporacdes
cinematogréaficas. Walter Benjamin?® entendia o capitalismo como religido. A partir desta nocéo
Giorgio Agamben (2007) propde que para retirar o capitalismo de seu altar é preciso profana-lo. O
autor afirma, (op. cit., p. 68) “a profanacdo implica, por sua vez, uma neutralizacdo daquilo que
profana. Depois de ter sido profanado, o que estava indisponivel separado perde a sua aura e acaba
restituido ao uso”. Se por algumas décadas algumas obras e artistas permaneceram inalcancaveis para
certos publicos, a profanacdo provocada pelo livre compartilhamento restitui estes filmes aos
espectadores e contribui para que o acesso a toda amplitude da diversidade cinematografica se

configure como a principal marca da cibercinefilia.
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