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Resumo

A atual producédo ficcional seriada da TV americana tem conquistado fas e criticos ao redor do mundo.
Consideradas, agora, obras de arte prestigiosas, algumas dessas producdes sdo louvadas pelo primor técnico e
pela inventividade narrativa. Embora a categoria “TV de qualidade” venha sofrendo inimeras mudancas ao
longo das trés Gltimas décadas, é significativa a percepgao de que a maioria das produgdes identificadas como
paradigmaticas deste momento sejam séries criadas por homens, com protagonistas masculinos e que possuem
codigos pertencentes ao universo da masculinidade hegemonica. O presente artigo analisa as controvérsias de
género ligadas a discussao sobre “qualidade televisiva” e “dramas de prestigio”. Partimos do pressuposto de que
é no minimo problematica a relagdo direta entre “complexidade”, “seriedade”, “qualidade” e “prestigio” com a
abordagem da masculinidade em suas mais diferentes configuragdes.
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Introducao

A grande maioria dos programas da “televisdo de prestigio” aclamados pela
critica sdo sobre criminosos brancos angustiados (The Sopranos, Breaking
Bad), policiais brancos angustiados (The Wire) e executivos brancos de
publicidade angustiados (Mad Men). [..] Na maior parte, anti-herdis
extravagantemente antipaticos, cuja a completa maldade nos faz sentir melhor
sobre nossas proprias falhas mundanas (CHRISTMAN, 2017, traducao nossa).
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Por muito tempo onside "um meio inferior, sobretudo por sua natureza industrial, a
televisdo vive, desde o inicio dos anos 2000, uma nova Era de Ouro, proporcionada em grande parte
por sua prolifica producdo de séries ficcionais, com destaque para a pujante inddstria estadunidense.
Recentemente, séries como The Sopranos (HBO, 1999-2007), The Wire (HBO, 2002-2008), Mad Men
(AMC, 2007-2015) e Breaking Bad (AMC, 2008-2013) passaram a ser percebidas como obras de arte
prestigiosas, louvadas pelo publico e pela critica por uma estética elevada e distintiva qualidade
narrativa. Embora possamos perceber a atribui¢do de valor aos artefatos oriundos da inddstria da TV
como um avango, entendemos que a categorizacdo de determinadas obras como detentoras de
“qualidade” ndo ocorre sem problemas, uma vez que as producdes identificadas como paradigmaticas
deste momento ndo sé deixam de fora uma série de elementos tipicos da gramatica televisiva, como
sdo, sintomaticamente, criadas por homens, com protagonistas masculinos e co6digos pertencentes ao
universo da masculinidade. Nesse sentido, o presente artigo busca analisar as controvérsias de género
ligadas a discussao sobre “qualidade televisiva” e “dramas de prestigio”.

A atribuigdo de um status de “qualidade” a determinadas séries televisivas ndo é um fenémeno
novo, muito menos uniforme em seus critérios. Avaliar a “qualidade” de uma obra audiovisual é sempre
uma tarefa dificil, visto que analises estéticas frequentemente perpassam questdes de gosto (AKASS;
MCCABE, 2007; BOURDIEU, 2007). E necessario ressaltar, nesse ponto, que este artigo nio tem a
ambicdo de indicar suas proprias definigdes para a “televisdo de qualidade”, categoria que
consideramos profundamente complexa, apenas utilizaremos o rotulo ja proposto por teoricos, e
adotado pela imprensa especializada, como um ponto de partida para nossa reflexdo sobre a relacéo
dessa distingdo com a questdo de género. Mais precisamente, utilizaremos as contribui¢cdes de Jane
Feuer (1984), Robert Thompson (1996), Paola Brembilla e Lucia Tralli (2015), Felipe Muanis (2015)
e Michael Newman (2016).

No cerne da discusséo que envolve “qualidade” televisiva, encontramos uma série de elementos
associados a uma forte presenca masculina. A televisdo e suas producdes ja despertam, ha décadas,
grande interesse académico em pesquisas dedicadas ao debate de género. Inicialmente, as investigagdes
se mantiveram centradas nas representacoes da feminilidade e nos papeis desempenhados por mulheres
na tela (RABINOVITZ, 1989; DAVIS, 1990). Tal foco esta diretamente relacionado a domesticidade
atrelada ao meio televisivo, que na década de 1950 visava sobretudo ao publico feminino, responsavel

pela economia domeéstica, e a influéncia da segunda onda do movimento feminista, que incentivou
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sobremaneira o olhar académico e intelectual sobre as representacdes da mulher em diversos artefatos

culturais® (SPIGEL, 1989; LOTZ, 2001; CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2018). Apesar disso, ha
ainda uma lacuna nos estudos dedicados a relacdo entre identidade de género e televisdo, uma vez que,
embora exista uma robusta producéo intelectual acerca das representacdes da mulher e do feminino na
televisdo americana (DOW, 2005; LOTZ, 2006; CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2018), o campo da
masculinidade permanece relativamente inexplorado.

Uma consequéncia grave da supressdao do homem como objeto de estudo, como sexo e género,
é que, dessa forma, assume-se a ideia do homem como o “sujeito universal”, imprime-se a no¢do de
que a masculinidade é resoluta e constante, ndo passivel de critica e indagacdo; fixa-se 0 sexo
masculino e a heterossexualidade como estavel e inalteravel, base para a observacdo de “outras”
categorias (entendidas sempre a partir da ideia da justaposicdo a esse referencial inabalavel), e ndo
como parte do grande escopo do que é a sexualidade (em relagdo a sexo, género e orientacdo sexual).
A ideia que subjaz nesse fendmeno € a de que as discussdes sobre género devem sempre girar em torno
das problematicas associadas ao feminino, fenbmeno semelhante a falsa percepcao de que as discussoes
sobre raca devem enderecar sempre 0 sujeito negro, a partir da equivocada (e racista) nocdo de que o
individuo branco ndo é racializado, pairando sobre as analises como o sujeito por exceléncia, e sobre
o0 qual ndo é necessario falar (RIBEIRO, 2017). Dessa forma, € curioso (e sintomatico) que embora as
séries que integram esse grupo distinto de producdes aduladas sejam marcadamente masculinas, esse
é um dado que costuma ser ignorado na apresentacdo das tramas, tanto pela critica quanto pelo publico,
que ndo costuma defini-las como séries “de homenzinho”, em contraposigao as séries protagonizadas
por mulheres, que costumam ser rotuladas, de forma pejorativa, como enderegadas somente ao publico
feminino.

Com isso posto, na presente discussao analisamos o contexto em que um determinado tipo de
prestigio é atribuido as séries produzidas durante a chamada terceira Era de Ouro da televisdo

americana, com o foco na complexa relacdo estabelecida entre a ideia de “qualidade” e a

5 Michelle Hilmes (2005) argumenta que muitas pesquisadoras feministas se esforcaram para que a televiséo fosse colocada
na pauta académica dentro dos estudos de cinema. Entretanto, foi s6 quando a corrente dos Women Studies (estudos de
género) se popularizou nas universidades americanas que houve um incentivo mais forte para se estudar a televisdo e seus
produtos, comegando com estudos que abordavam as soap operas e producdes centradas em personagens femininas. No
Brasil, é bastante forte a linha de pesquisa sobre género e telenovela, sobretudo em trabalhos sob influéncia dos Estudos

Culturais.
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masculinidade, seja a p da verificagao da forte presenca masculina por tras das cameras, seja na

identificacdo do homem como eixo central das narrativas.
Os meandros da qualidade televisiva

A nogao “televisao de qualidade” recebeu diferentes acepcbes ao longo da trajetdria do meio
nos Estados Unidos. Uma das principais abordagens a esse debate aparece na tentativa de periodizacéo
das producdes encerrada no termo Golden ages of Television, ou, em portugués, Eras de Ouro da
televisdo®. Nessa categorizagdo, um grupo limitado de producdes é destacado como superior ao restante
da programacao televisiva. A Primeira Era de Ouro, ocorrida entre o final da década de 1940 e inicio
dos anos 1960, foi um periodo marcado pela percepcdo de que “pessoas sérias podiam levar a TV a
sério” (THOMPSON, 1996, p.11), sobretudo por conta do elevado niumero de adaptacdes literarias e
teatrais que eram exibidas. Para Robert Thompson (1996), no entanto, o termo sé seria corretamente
aplicado na década de 1980, com a Segunda Era de Ouro, composta por dramas como Hill Street Blues
(NBC, 1981-1987), Cagney and Lacey (CBS, 1981-1988) e Twin Peaks (ABC, 1990-1991).

O conceito “TV de Qualidade” aparece inicialmente no livro MTM: Quality Television
(FEUER; KERR; VAHIMAGI, 1984), no qual os autores indicam as producfes da empresa MTM
Enterprises como detentoras de um “fator de qualidade”. A produtora, criada pela atriz Mary Tyler
Moore e seu entdo marido Grant Tinker, em 1969, apostava em um publico jovem, urbano e com renda
disponivel (BREMBILLA; TRALLI, 2015). Para Feuer (1984), a empresa dava mais liberdade para as
equipes criativas e seus programas podiam ser considerados “liberais” e “sofisticados”, o que era
justificado pela percepcéo das emissoras sobre os potenciais lucros advindos com a captura de uma
parcela especifica de espectadores, em vez de uma maior quantidade de publico com indicadores
demograficos variados. Tal situacdo era particularmente interessante aos patrocinadores, de olho
sobretudo nos “moradores afluentes de areas urbanas entre a faixa etaria de 18 a 49 anos” (NEWMAN,
2016, s/p, traducdo nossa).

Em busca dessa fatia do mercado, as empresas, segundo Newman (2016), comegaram a adotar

um teor “progressista”, sobretudo no horario nobre, com uma maior representacdo de minorias e uma

6 A exata duragéo de cada Era de Ouro da televisdo americana ainda é debatida por pesquisadores de televisdo, mas entende-
se que primeira golden age se refere aproximadamente ao periodo entre 1947 a 1960, a segunda entre 1981 a 1998, a terceira
a partir de 1999. Para mais informagdes ver Thompson (2007), Maio (2009), Martin (2013), Muanis (2015).
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programagao mais urb te”. E nesse momento que Michael Schudson (1995) afirma

ter ocorrido a “noticializac¢do da cultura popular”, em que a programacao televisiva, principalmente as
séries ficcionais, comecam a abordar questdes politicas e sociais em seus enredos.

Nio foi somente no aspecto social que a “TV de qualidade” inovou, mas, também,
narrativamente ao apresentar tramas mais serializadas com arcos narrativos que se desenvolviam ao
longo das temporadas. Ao analisar Hill Street Blues, Thompson da pistas sobre o que tornaria uma
produgdo digna de receber o selo de “qualidade”: a producdo “era literaria, visualmente densa e
preenchida com uma linguagem que parecia mais com o cinema do que com a televisao” (1996, p.38,
traducdo nossa), algo, segundo ele, nunca visto na TV. Novamente, observamos uma espécie de
“prestigio vicario” (CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2016), traduzido no esforco em indicar a
qualidade atrelada a uma “ndo televisdo”, ou seja, a obras que fugissem das normas narrativas e
estéticas tradicionalmente associadas ao meio televisivo. O publico associado a essa “néo televisdo”,
observa Newman, “geralmente é mais masculino, adulto e sofisticado em comparagdo com aqueles
associados com a televisdo comum, concebida como cultura de massa feminizada, enderecada ao
menor denominador comum” (2016, s/p, traducéo nossa).

No final da década de 1990 e inicio dos anos 2000, surgiu um novo modelo valorativo, com as
producdes The Sopranos e, mais tarde, The Wire (HBO, 2002-2008). Para Barbara Maio (2009), nesse
momento, a televisdo americana teria entrado na “Terceira Era de Ouro”, periodo em que a “qualidade
como uma exceg¢do” se torna “qualidade como regra”. Se a HBO se consolidava como a portadora do
prestigio a época, é interessante notar que a primeira série do canal a conquistar o pablico tenha sido
Sex and the City (HBO, 1998-2004), producdo protagonizada por quatro amigas e que contava as
desventuras de mulheres adultas em Nova York, um marco na representacao cultural do chamado pds-
feminismo (MESSA, 2006). Embora tenha sido responsavel por aumentar significativamente o nimero
de assinantes do canal, a atracdo raramente é apontada como o inicio da nova safra de ouro, titulo que
costuma ficar com The Sopranos, que estreia um ano depois, uma série com um tom bastante
masculino, sobre a qual discorreremos mais a frente.

A terceira Era de Ouro ndo viu apenas o aumento significativo no nimero de obras de

27

“qualidade”, mas, também, o surgimento de outra categoria intitulada “televisdo de prestigio”’, com

A “televisdo de prestigio” € um dos marcos da “Peak TV momento em que a produgdo de séries americanas se aproxima

da marca de 500 séries por ano em 2018.
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dramas como Game o rones 2011-Presente), True Detective (HBO, 2013-2015) e The

Americans (Showtime, 2013-Presente) recebendo o titulo de “producdes sérias” pelos criticos
(ALSOP, 2015; ROSENBERG, 2016). Recentemente, a categoria, ainda usada principalmente por
criticos de televisdo e pouco debatida pela academia, esté relacionada a producdes, principalmente de
canais premiumde veiculos de streaming, que se distanciam da estética ou narrativa tradicionalmente
associadas ao meio televisivo. O “drama de prestigio”, assim como a “televisdo de qualidade” da
década de 1980, se distingue ao se afastar do costumeiro ethos televisivo, com producdes esmeradas,
maior complexidade narrativa (MITTELL, 2006; 2015) e estética cinematografica. Tal associacdo
direta entre essas obras televisivas e meios mais valorizados fica evidente em uma matéria dedicada a
listar os 13 elementos essenciais de um drama de prestigio®, publicada no site Vulture, em que os dois
principais elementos identificados sd0:“1) E como um romance”; “2) E como um filme”.

Embora os criticos televisivos se esmerem ao atribuir o selo “drama de prestigio” a
determinadas producdes, elaborando seus prdprios critérios avaliativos, chama a aten¢do o nono item
da supracitada lista: “homens tristes”. De acordo com o site, séries dignas de serem levadas a sério
“sdo provavelmente sobre homens de meia idade, provavelmente brancos, falhos e que estdo apenas
lutando para viverem suas vidas no mundo” (traducdo nossa). Ndo é dificil observar, de fato a
predominancia desse tipo de protagonista nas tramas que arregimentam sucesso de publico e critica
desde a virada dos anos 2000. Para compreendermos como essa relacdo se estabeleceu, a ponto de
naturalizarmos a relacdo entre seriedade, qualidade e jornadas de homens (brancos, heterossexuais)

problematicos, € necessario que debatamos, primeiro, as representacdes dominantes sobre o masculino.

A construcéo da masculinidade hegemonica

As series de televisdo sdo producbes que nos permitem analisar construgdes discursivas
participantes na elaboragéo do imaginario social sobre as identidades. Atraves de um eterno processo
de reconfiguracdo (RICOEUR, 1994), se estabelece uma interlocucéo entre as identificacfes de género
individuais e as representacdes e formas de ver o mundo que nos sdo apresentadas a partir de

manifestagdes culturais. As concepc¢des de masculinidade também sdo elaboradas por meio das

8 A televisdo comercial americana se divide em canais abertos (free-to-air) e canais fechados, basic cable (sem assinatura

mensal) e premium cable (com assinatura mensal).

Shttp://www.vulture.com/2017/03/prestige-tv-signs-youre-watching.html
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identificacbes com n personagens que conhecemos pela televisdo. Como a

construcdo de género € historica e praticada discursivamente, € possivel apontarmos uma relacéo
contemporanea com concepc¢des de masculinidade que remetem desde a antiguidade classica até
atributos mais modernos. Como Brasiliense e Ansel (2017) afirmam, precisamos perceber que certos
discursos ordenadores, mesmo que proferidos na Grécia Antiga, mantém relacdo com as formacoes
discursivas contemporaneas.

Ainda mais estrutural, a falta de atencdo as masculinidades e suas representacdes, mencionada
na introducdo deste artigo, compactua com a manutencdo de espacos de poder politicos e culturais
ocupados por homens ha milénios. Connell (2005) é extremamente enfatica ao apontar que a politica
publica é masculina; ha uma predominancia de homens ocupando cargos em todas as instancias de
poder e as mulheres que conseguem ultrapassar essa barreira o fazem geralmente a partir das redes de
contato com homens, ndo com mulheres. Além disso, € comum que homens se mantenham no poder
indicando novos lideres, sucessores, aliados, criando pressupostos arbitrarios que favorecem outros
homens, ou exigindo qualificacfes técnicas e experiéncias inacessiveis as mulheres. Tal situacdo pode
ser facilmente enxergada no universo da producdo audiovisual estadunidense, dominada por
executivos, roteiristas e diretores homens, alguns deles alvos de recentes denuncias sobre abusos e
intimidagdes apresentadas por atrizes e demais profissionais do ramo.

No campo das representacdes, podemos perceber uma celebracdo de codigos das
masculinidades atuando constantemente no sentido da masculinidade hegemoénica (CONNELL, 2005).
Connell (2005) entende o conceito de hegemonia a partir de suas leituras das relacdes de classe
propostas por Gramsci, em que a manutencdo de poder por determinados grupos esta circunscrita,
também, as dindmicas culturais. Como diversas culturas, em diferentes tempos, podem exaltar uma
masculinidade em detrimento de outras, o conceito de masculinidade hegemonica vai concernir as
configuracBes de praticas de género que sustentam as questdes de legitimidade do patriarcado, que
garantem (ou operam no sentido de garantir) o lugar de dominacéo aos homens e de subordinacao as
mulheres. O que ndo quer dizer que todas as masculinidades estejam inseridas (apesar de todos 0s
homens serem beneficiados por essa ldgica) ou que tais individuos detentores de poder institucional
e/ou grandes fortunas sejam exemplares das normas de género em suas vidas pessoais. Ainda assim, 0

mais comum € que se estabeleca um modelo hegemdnico quando esse conflui com o ideal cultural e
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direta, que ¢ a marca da hegemonia” (CONNELL, 2005, p. 77, traducao nossa).
Uma era masculina

Apo6s um longo caminho de desenvolvimento, marcado, também, por rupturas e desvios,
encontramos atualmente uma ordem de género em que a masculinidade no sentido moderno ja esta
estruturada e se apresenta, em sintese, com um carater individual, definida na oposi¢cdo com o feminino e
institucionalizada na economia e no Estado (CONNELL, 2005). Com isso posto, Kimmel propde
caracteristicas da masculinidade hegemoénica: “¢ um homem no poder, um homem com poder e um
homem de poder. N6s equiparamos a masculinidade com ser forte, bem sucedido, capaz, confiavel, no
controle” (2004, p. 184, traducdo nossa). Com algumas adaptacgdes, concernentes sobretudo a ideia de
“no controle”, esse € 0 perfil dos protagonistas das séries legitimadas com o selo de “qualidade” na
Terceira Era de Ouro. O primeiro dessa linhagem pode ser identificado em Tony Soprano (James
Gandolfini) protagonista de The Sopranos. Como ja comentamos, a série é particularmente importante
por apontar um momento de virada na producdo televisiva e constantemente citada como precursora
ndo s6 da nova era de ouro da TV como do momento em que definitivamente as séries televisivas
passam a figurar no pantedo das artes sérias.

O protagonista Tony Soprano é um mafioso de Nova Jersey, definido por Martin como “um
sujeito velha-guarda — bronco, corporal, capaz de conseguir o que quisesse; uma fantasia sedutora ainda
que desconfortavel tanto para homens como para mulheres num mundo pos-feminista” (2014, p.111).
Embora se alinhe sem grandes problemas ao ideal de masculinidade hegemdnica — um homem forte,
bruto, heterossexual — conduta referendada pelo seu casamento de longa data e também por suas
inimeras trai¢Oes, dotado de um bom desempenho profissional (chefiar méfia local e manter o ndcleo
familiar sob seu dominio), Tony traz também uma caracteristica fundamental dos personagens da
terceira era de ouro: uma masculinidade atormentada. Conquanto se esforce em manter os paradigmas
hegemonicos, essa manifestacdo da masculinidade se vé atravessada por outras demandas
contemporaneas, dentre elas a estabilidade psiquica, caracteristica do que se convencionou associar a
ascensao de uma “cultura terapéutica”. De acordo com Furedi (2004), um dos principais sintomas dessa

fase pode ser medido pelo uso cada vez mais corrente do vocabulario terapéutico, que deixa de se
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ref ados mentais exoticos para se tornar corriqueiro em situacoes
do cotidiano, alem da frequéncia e disseminacdo na populacdo em geral do diagnoéstico de transtornos
de ordem psiquica. As voltas com problemas psicoldgicos, 0 mafioso é levado a buscar ajuda na terapia
e nos medicamentos. O autor cita como bastante sintomético da ascenséo desse imaginario o fato de a
audiéncia norte-americana nao achar “bizarro” 0 personagem se consultar frequentemente com sua
psiquiatra, Dra. Jennifer Melfi.

A “bizarrice” dessa situacdo reside na contradi¢do estabelecida por um mafioso — figura que
remete a um contexto cultural extremamente masculino, marcado por questdes como honra, heranca,
palavra, em que os problemas costumam ser resolvidos a partir de um cddigo interno que prevé
assassinatos e espancamentos, e, sobretudo, um pacto de siléncio — confidenciar suas agruras
emocionais a uma mulher e buscar a origem de seus dilemas e mal-estares na relacdo que mantinha, na
infancia, com sua mae. Cabe ressaltar que, a despeito disso, Tony, seus aliados e inimigos ndo se furtam
de recorrer a0 modus operandi tipico da méafia sempre que necessario.

Outra producao aclamada como epitome da terceira era de ouro, sobretudo por ter evidenciado
a importancia do streaming®® nesse contexto, é Breaking Bad, que acompanha a historia de Walter
White (Bryan Cranston), mais um homem branco de meia idade, professor de Quimica do ensino
médio. A jornada do personagem comeca com a descoberta de um cancer terminal. A falta de condi¢des
para arcar com os custos do tratamento serve de gota d’agua para Walter assumir a magoa pela falta de
reconhecimento profissional e pelo desprestigio diante de seu enorme potencial intelectual. Chegando
a conclusédo de gue ndo tem mais nada a perder, o professor usa seus conhecimentos para produzir e
vender metanfetamina, ponto de partida para uma série de atos moralmente questionaveis. O que a
principio soa como uma tentativa pontual de conseguir recursos se revela, aos poucos, uma trajetoria
de busca por poder e pela validacdo de sua masculinidade a partir do olhar hegeménico; o que se da
por meio da violéncia, do acionamento de hierarquias profissionais e familiares e de uma racionalidade

aguda.

10 Apesar do sucesso, Breaking Bad inicialmente ndo atraiu muito plblico para o canal a cabo AMC, que quase cancelou a
producgdo em sua segunda temporada. A série, no entanto, teve um grande aumento na audiéncia em sua terceira temporada,
principalmente devido a compra dos direitos de exibicdo pela Netflix, que colocou em seu catalogo as duas primeiras
temporadas, 0 que atraiu novos espectadores para a transmissdo na TV. Esse fato é reiterado na fala do criador da série,
Vince Gilligan, a “Netflix nos manteve no ar.... eu acredito que nosso programa néo teria durado para além da segunda
temporada”. http://variety.com/2013/tv/awards/breaking-bad-amc-vince-gilligan-credits-netflix-1200660762/
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temido Heisenberg, seu pseuddnimo no tréafico de drogas. E significativo que no inicio de Breaking
Bad o protagonista enfrente diversas dificuldades no relacionamento com sua esposa Skyler, que
frequentemente assume o papel de chefe da familia. No entanto, conforme Walter vai ganhando mais
autoridade no mundo do crime, essa postura de dominagdo comeca a se impor também em sua vida
pessoal, o que se reflete em uma melhora em seu desempenho sexual.

N&o objetivamos, aqui, apresentar descricdes e analises pormenorizadas dessas tramas, o0 que
por si sO renderia extensos e proficuos trabalhos. Com esses breves apontamentos sobre duas das séries
mais reverenciadas no que se convencionou chamar de Terceira Era de Ouro, pretendemos apenas
situar o leitor em nosso principal argumento neste artigo: ndo € uma coincidéncia que quase todas as
séries consideradas de “qualidade” e “prestigio” (usemos aqui qualquer um dos adjetivos) sejam
protagonizadas por homens. A centralidade da figura masculina em narrativas consideradas “sérias” e
complexas responde, do ponto de vista da representacdo, a um longo histérico, que esbocamos
brevemente, sobre a consolidacdo da masculinidade hegemdnica. A partir do olhar sobre o mercado
televisivo, assim como em diversos ambitos sociais, percebemos uma significativa predominancia de
profissionais homens também do outro lado da tela, sobretudo em cargos importantes dentro de
emissoras e produtoras de conteudo. Em relagdo as séries citadas mais pontualmente, ambas tém por
tras a figura de um showrunner homem (respectivamente David Chase e Vince Gilligan). Em um livro
dedicado aos homens dificeis da ficcdo seriada contemporanea, Martin (2014) junta numa mesma linha
de analise criadores e criaturas. Seu argumento € que Tony, Walter e outros personagens complexos
que povoam as séries de TV nos dias de hoje sdo, de alguma forma, imagem e semelhanca de geniais
homens que assinam seu processo criativo. Nenhuma surpresa, portanto, que durante muito tempo os
dramas incensados tivessem como personagem central homens de meia idade, brancos, cisgénero e
heterossexuais — o perfil de grande parte dos sujeitos poderosos da televisdo americana.

Se dentro das tramas elaboradas a presenga masculina se tornou evidente, 0 mesmo pode-se
dizer da audiéncia da televisdo nos ultimos tempos. Nesse sentido, € significativa a mencéo ja feita
neste artigo sobre o processo de masculinizacdo da audiéncia que acompanhou o crescimento de
prestigio do meio televisivo. A percepcao, aparentemente verificada por analistas, é de que a televiséo
foi se tornando “melhor” conforme seu publico deixava de ser quase que exclusivamente feminino. A

complexidade narrativa e a qualidade técnica passavam a ser apontadas em obras que se distanciavam,
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cada vez mais, das tradicionais tramas melodramaticas, tipicas de um gosto associado ao universo

feminino. Nao tardou para, no senso comum, e, também, na critica, embora muitas vezes de forma
velada, se estabelecesse a nogcdo de que uma ficcdo seriada seria melhor na medida em que se afastasse
da ideia de uma produ¢do “de mulherzinha”. Um tipo de caracterizagdo amiude usado para rebaixar
uma série de artefatos culturais.

A associacdo entre cultura de massa e o feminino é bastante antiga. Textos classicos das ciéncias
sociais e da psicologia desde o século XIX buscam estabelecer essa relacdo a partir da controversa
ideia da massa (ou multiddo) como um fendmeno social com caracteristicas femininas, tais como a
irracionalidade e a volubilidade, ideia comum no pensamento intelectual da época (LE BON, 1905).
Aplicada ao tratamento especifico da cultura, tal no¢do ajudou a embasar a supracitada categorizacdo
dos produtos voltados ao publico feminino como intrinsicamente inferiores.

No texto A cultura de massa enquanto mulher — o “outro” do Modernismo, Andreas Huyssen
(1996) aborda essa questao partindo da analise de um dos livros fundadores do Modernismo: Madame
Bovary (1856), de Gustave Flaubert. Apoiado na obra de autoras feministas, Huyssen desconstroi a
famosa frase de Flaubert, “Madame Bovary ¢’est moi” (“Madame Bovary sou eu’), pra mostrar que
essa identificacdo do autor com uma possivel feminilidade imaginaria tinha estreita relacdo com a
posicdo cada vez mais marginal que a producdo artistica ocupava em um contexto de valorizacdo da
razdo, do progresso, dos negocios, da ciéncia, da industria... Em um ambiente hostil a dominios como
a literatura e as artes, fazia sentido o autor reivindicar uma proximidade com o universo feminino. Ao
mesmo tempo, essa aproximacdo fantasiosa de criadores homens com uma suposta feminilidade,
embora servisse para marcar um distanciamento em relacdo a ordem burguesa, ao ostentar uma espécie
de sensibilidade distinta, era paralela a exclusdo das mulheres reais da Literatura e das artes
“respeitaveis”, que continuavam existindo como ambientes marcadamente sexistas dentro do
patriarcado burgués.

No mesmo momento em que Flaubert escrevia sua aclamada obra, a Europa vivia um momento
de efervescéncia nos debates sobre cultura. Desde o final do século XVIII, transformagdes de ordem
politica e econdmica, como o inicio da Revolugdo Industrial na Inglaterra e a Revolugdo Francesa,
levaram a mudangas sociais que no campo da cultura se materializaram com o florescimento de uma
literatura considerada “menor”, voltada para as massas que comecavam a ser alfabetizadas. Ganhava

destaque, nesse momento, o publico leitor feminino das novas classes médias, responsavel pela
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relacdo que percebemos ainda hoje entre as mulheres e os produtos massivos considerados inferiores.
E ¢ bastante sintomatico que a obra de Flaubert, indicada até hoje como um dos principais livros do
século X1X, narre a historia de uma &vida leitora de romances agucarados, uma literatura descrita como
de baixa qualidade (subjetiva, emocional, passiva)... E cujo desfecho tragico é associado a forma com
que se entrega aos devaneios suscitados por essas narrativas. Assim, para Huyssen (1996), a partir do
olhar sobre Madame Bovary, podemos estabelecer uma série de pressupostos que vado se manter em
maior ou menor grau nos debates sobre cultura nos séculos seguintes: de um lado, 0 homem produtor
e consumidor de uma arte respeitavel, que reivindica uma feminilidade instrumental quando esta é
conveniente. De outro, a personagem, simbolo de todo um discurso intelectual que associava de
maneira indelével o pablico feminino a diversos elementos que rebaixavam os objetos de seu interesse,

considerando-os frivolos, banais, infantis, superficiais etc.

Consideracoes Finais

Da mesma forma que afirmamos, anteriormente, que ndo é aleatéria a predominancia de
protagonistas homens e universos notadamente masculinos nas séries consideradas de prestigio nas
Gltimas décadas®!, também podemos apontar que algumas mudancas de rumo recentes vividas pelo
mercado ndo sdo fruto da coincidéncia. A incipiente (e bem-vinda) diversificacdo dos sujeitos cujas
vidas séo narradas na ficcdo seriada televisiva contemporanea responde, certamente, a anseios que sao
compartilhados socialmente a respeito de um maior respeito a diferencas de género, de sexualidade e
de raca. Séries com protagonistas femininas complexas, anti-heroinas, fortes, que escapam da
tradicional representacdo de género que costumava alinhar mulheres ao campo da simpatia e da
docilidade (CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2018), sdo resultado de demandas sociais articuladas em
torno dos movimentos feministas, assim como uma maior preocupacdo com questdes como
representatividade étnica respondem nédo a benfazejos e desinteressados impetos de produtores, mas a

pressdo que 0 movimento negro, em suas multiplas interseccionalidades, promovem.

1 Uma forma de tornar mais tangivel a presenca masculina nas séries mais aclamadas e premiadas da televisdo
estadunidense contemporanea ¢ tomar como referéncia as indicagdes e vitérias na categoria “melhor série dramatica” do
primetime (producdes do horario nobre). De 2010 até 2017, foram 51 indicagOes (contando repetidamente aquelas que
concorreram em mais de um ano). Dentre essas, apenas 11 vezes foram indicadas produgBes com uma personagem
protagonista mulher (e, dentre esse nimero, estdo apenas 6 séries, ja que duas concorreram mais de uma vez).
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Embora reconhecamos, portanto, qu algumas mudangas comegam a aparecer, acreditamos que
ainda estamos longe da desejada equidade na representacdo de género (e também de raca, embora
tenhamos concentrado nossa analise no primeiro paradigma). Nossa escolha por apontar a forte
associacao entre qualidade e o universo do masculino — o que se refere, como vimos, a narrativa, a
producdo e, também, ao publico — teve como objetivo desnaturalizar essa vinculagdo. Nesse processo,
chamamos a atencao para a negacdo do género em séries masculinas. Ou seja, narrativas centradas em
personagens homens ganham um aspecto de universalidade, em contraposi¢do a tramas protagonizadas
por mulheres, facilmente rotuladas como séries femininas. Para além dessa questdo, nos interessou,
sobretudo, explicitar que 0 mesmo movimento que diferencia esses tipos de producdo lanca méao de

critérios distintivos especificos, que além de classificar, o fazem a partir de uma forte hierarquizacao.
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